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Servicios
Familia
Grupo
Canal Vtas.




Familiade P/S

on 1P/s Vinos tinto
. Meriot

Reserva 2015
Reserva 2017
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VENTAS REALES VS PPTO DE VENTAS

Dias habiles 25
Dias corridos 3 Dias >
PRODUCTO PPTO PPTO X | VENTAS PROY -
O SERVICIO | VENTAS cumpL 5% | CANAL DE VENTAS -ﬂn
50 3 e o0, 0% RR5S 1 1 1
100 30 4 ﬂ 111,1% SITIO WEB 2 1 1
20 1 ﬁ 41.7% VENTA TELEFOMNICA 1 0 1]
50 2 e 33, 3% LANDING PAGE 0
100 30 4 G 111,1% TIENDA ON LINE 2
20 5 ﬁ 208,3% FERIA SABADOS 1
50 2 ﬁ 33,3% YEND TERREMND 0 1 1
100 30 0 a 0,0% LOCAL - SALA 0
20 4 O 166, 7% PUNTO SLUIFPERM. 0 2 2
50 5 6 83,3% FACEBOOK 3 1 1
100 30 a8 G 222 2% INSTAGRAM 4 2
20 4 a 166, 7% APP 2 1 1
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APLIQUEMOS



ESTRATEGIA DE VENTAS
80

Objetivos para el

_ Objetivo para el canal Acciones tacticas Indicador (KPI)
negocio

aumentar visitas
e
Aumentar las sitio web 10x

ici
ventas de servicios| aumentar ventas promo en ra ‘IL’r ventas / llamados
y | volantesensemdforos _|ventas /100 volantes
de mantencion en en focal
un 10%
aumentar ventas - P 8/ 10 visita
llamados a base de datos ventas / 50 llamados
en terreno stand en supermercado




PRESUPUESTO DE VENTAS

PRODUCTO O PRESUPUEST PRESUPUESTO
A
SERVICIO O DE VENTAS CANAL DEVENTAS CANAL

REDES SOCIALES 500
1000 STIO WEB 200

CALL CENTER 300
LANDING PAGE 500
TIENE ONLINE 200

FERIA SABADOS 300
VENDEDOR TERRENO 500
LOCAL 200

PUNTO SUPERMERCADO 300
FACEBOOK 500
INSTAGRAM 200

APP 300




PRESUPUESTO VENTAS

PRODUCTO O  PRESUPUESTO CANAL DE VENTAS PRESUPUESTO
SERVICIO DE VENTAS CANAL

REDES SOCIALES

STIO WEB

CALL CENTER

LANDING PAGE

TIENE ONLINE

FERIA SABADOS

VENDEDOR TERRENO

LOCAL

PUNTO SUPERMERCADO

FACEBOOK

INSTAGRAM

APP




PLANIFICACION DE VENTAS

OBJETIVO PARA EL OBJETIVO PARA EL
NEGOCIO CANAL DE VENTAS

ACCIONES TACTICAS INDICADOR
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Hola, tu negocio tiene un canal de Advertising
ventas digital? Si ain no comienzas,

llamanos y no dejes escapar ventas

Lo que necesitas en Ventas y
Marketing Digital, para subir tus

+Clientes
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GRACIAS!



